Лекция 4 СОВЕРШЕННАЯ И НЕСОВЕРШЕННАЯ РЫНОЧНАЯ КОНКУРЕНЦИЯ. МЕХАНИЗМ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ
1 Экономический цикл конкуренции
Конкуренция, с одной стороны, — это экономическая состязательность за дости​жение лучших результатов в области какой-либо деятельности, борьба товаро​производителей за более выгодные условия хозяйствования, получение наивысшей прибыли. С другой стороны — элемент рыночного механизма, обеспечивающий взаимодействие рыночных субъектов в производстве и сбыте продукции, а также в сфере приложения капитала. По форме конкуренция представляет систему норм и правил организации, директив и рыночных методов функционирования структур​ных государственных и частных подразделений.
Конкуренция как экономический процесс может быть представлена в виде со​вокупности определенных действий субъектов хозяйствования. Эти действия ак​кумулируются в виде экономического цикла, который включает следующие, пос​ледовательные воспроизводственные процессы:
·  формирование материально-вещественных элементов производства и тру​дового коллектива;
· организация производства - снабжение его сырьем, материалами, полуфаб​рикатами, а также взаимодействие с производственными, кредитно-финан​совыми и проектными организациями на возмездной основе;
·  создание конкурентоспособной продукции;
·  сбыт продукции, включающий меры по определению объемов, времени и места ее реализации;
· создание за счет прибыли инвестиционного фонда и его использование для расширения производства.
Уровень конкурентной борьбы во многом зависит от «жизненного цикла», в процессе которого происходит движение продукции от ее основания до снятия с производства. Он делится на четыре фазы:                                  
·  внедрения, освоения новой продукции. Для этой фазы характерны незна​чительные объемы продаж и высокие цены на выпускаемую продукцию;

· роста, когда происходит увеличение объемов производства, роет спроса, со​хранение высоких цен;
·  зрелости, когда объем производства продукции достигает максимума (на​ступает насыщение спроса, замедление темпов роста, происходит обострение конкуренции и понижение цен;                     
· старения — заключительная. На этой фазе спрос на продукцию снижается до минимума, объем выпуска уменьшается, уровень: конкурентной борьбы затухает, большая часть продукции снимается с производства и начинается  ее замена новой.
Необходимо иметь в виду, что при организации конкуренции хозяйствую​щие субъекты нередко прибегают к недозволенным методам воздействия на кон​курентов. Такая деятельность получила в литературе название «недобросовестной конкуренции». Так, субъекты прибегают к дискредитации как конкурентов, так и товаров, выпускаемых ими. К числу наиболее распространенных актов дискредитации относятся:
*  распространение ложных или неточных сведений о конкуренте;
*  доведение до потребителя искаженной информации о характере, способе, месте изготовления товара и его качестве;
* незаконное использование товарного знака конкурента, его фирменного наи​менования,      маркировки;
*  реклама товара, не отвечающего требованиям качества;
*  использование некорректных сравнений, порочащих товары конкурентов;
* самовольное использование или разглашение конфиденциальной научно-технической, производственной или иной информации, компрометирующей товары. Борьба с указанными нарушениями в РФ возло​жена на Федеральную антимонопольную службу (ФАС России).           
 2 Свободная, или совершенная, конкуренция
Свободная конкуренция основана на частной собственности и хозяйственной обособленности. Связь между производителями осуществляется только через ры​нок. Наивысший уровень конкурентоспособности достигается в том случае, если отдельная фирма при реализации своей продукции практически не оказывает влияния на условия реализации на рынке.
Обычно совершенный конкурентный рынок предполагает выполнение следую​щих условий:
· объем производства отдельной фирмы является незначительным и не ока​зывает влияния на цену реализуемого этой фирмой товара;
· реализуемые каждым производителем товары являются однородными;
· покупатели хорошо информированы о ценах, и если кто-то повысит цену на свою продукцию, то потеряет покупателей;
· продавцы не вступают в сговор по поводу цен и действуют независимо друг от друга;
· фирмы-производители могут свободно входить в отрасль и выходить из нее. 
Соблюдение условий реализации обеспечивает свободную связь между производителями и потребителями. Совершенная конкуренция является также условием формирования рыночного механизма образования цен и самонастройки экономической системы через достижение равновесного состояния, когда эгоистические побуждения отдельных индивидов к получению собственной экономической выгоды обращаются на благо всего общества. Рыночная конкуренция имеет определенные преимущества и недостатки. 
Преимущества:
•  способствует более эффективному использованию ресурсов при производ​стве необходимых обществу товаров;
•  вызывает необходимость гибко реагировать и быстро адаптироваться к из​меняющимся условиям производства;
•  создает условия по оптимальному использованию научно-технических дос​тижений в области создания новых видов товаров, внедрения новой техники и технологий, разработке более совершенных методов организации и управ​ления производством;
•  обеспечивает свободу выбора и действий потребителей и производителей;
•  нацеливает производителей на удовлетворение разнообразных потреб​ностей и на повышение качества товаров и услуг.
Недостатки:
•  не способствует сохранению невоспроизводимых ресурсов (леса, дикие жи​вотные, запасы недр, морей и океанов);
•  отрицательно сказывается на защите окружающей среды;
•  не обеспечивает развитие производства товаров и услуг коллективного пользования (дамбы, дороги, общественный транспорт);
•  не создает условия для развития фундаментальной науки, системы общего образования, многих элементов городского хозяйства;
•  не гарантирует права на труд» на доход, на отдых;
•  не содержит механизмов, препятствующих возникновению социальной не​справедливости и расслоению общества на богатых и бедных.
3 Монополистическая несовершенная конкуренция
Монополистическая, несовершенная конкуренция существовала всегда, но осо​бенно обострилась в конце Х1Х-начале XX в. в связи с образованием монополий'. Монополистическая конкуренция пришла на смену свободной конкуренции. В этот период происходит концентрация капитала, возникают акционерные общества, устанавливается контроль за природными, материальными и финан​совыми ресурсами. С помощью рекламы монополии влияют на формирование спроса, через каналы финансовых связей — на заказчика, на контрагентов.
Термин «монополия» в буквальном смысле слова означает единственного продавца товара. В современных условиях употребление этого термина вышло за рамки буквального понимания и он используется для обозначения различных разновидностей рыночных ситуаций, характерных для несовершенной конку​ренции. Основными признаками монополизма выступают монопольные цены и монопольные прибыли. Монопольное положение фирмы может быть «есте​ственным», когда она владеет редкими, уникальными невоспроизводимыми ре​сурсами, но может быть создано и искусственно, когда фирма сама путем орга​низационных приемов образует монополию. До XX в. монополии возникали в ограниченных сферах. Позднее процессы монополизации становятся закономер​ностью. Это связано с условиями производства, конкуренции, с усилением организующего начала. Формами монополизации могут быть картельные со​глашения, синдицирование, слияния и поглощения, «джентльменские» соглаше​ния и возникновение на этой основе различных видов монополистической кон​куренции.
Анализируя проблемы монополистической конкуренции, следует иметь ввиду, что существует несколько видов конкуренции в условиях монополии: монопсония, олигополия, олигопсония, дуополия, билатеральная монополия.
Монопсония — тип рыночной структуры, при которой существует монополия единственного покупателя определенного товара. Ограничивая свои закупки, покупатель обеспечивает себе монопольную прибыль за счет потери части доходов продавца. Монопсония рассматривается как составная часть несовершенной кон​куренции.
Олигопсония — тип рыночной структуры, при которой существует группа покупателей определенного товара. Ограничивая закупки товара, покупатели обеспечивают себе монопольную прибыль за счет потери части доходов продав​цами.
Олигополия — тип рыночной структуры, при которой несколько крупных фирм монополизируют производство и сбыт основной массы продукции и ведут между собой преимущественно неценовую конкуренцию. При олигополии могут иметь место три вида рынков:
•  рыночная структура, в которой действуют одноотраслевые торгово-про​мышленные фирмы;
•  рыночная структура, в которой несколько крупных поставщиков, не свя​занных никакими соглашениями, конкурируют между собой;
•  рынок, на котором господствует группа корпораций типа «производствен​ной пирамиды», в которой существует производственная взаимосвязь в виде подетальной специализации. Обычно термин «олигополия» исполь​зуется при характеристике рынка, на котором функционируют крупнейшие диверсифицированные корпорации.
Дуополия — тип рыночной структуры, при которой имеются только два по​ставщика определенного товара и между ними полностью отсутствуют моно​полистические соглашения о ценах, рынках сбыта, квотах Производства. Дуо​полия-наиболее простой случай олигополии.
Билатеральная монополия (двухсторонняя монополия) — тип рыночной струк​туры, при которой возникает противоборство единого поставщика и единого (объединенного) потребителя. Такой рынок возникает при использовании элект​роэнергии, водоснабжении и газоснабжении. Эти виды рынков можно предста​вить в виде табл.
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В условиях монополистической формы хозяйствования конкуренция носят весь​ма сложный характер. 
Во-первых, монополиям современных условиях обладает довольно точной информацией о потребителях и потенциальных конкурентах. 
Во-вторых, с помощью рекламы монополия оказывает существенное влияние на формирование спроса потребителей, так как для крупных монополий реклама является более доступной. 
В-третьих, монополия через каналы финансовых и полити​ческих связей оказывает воздействие на заказчика в лице государственных учреж​дений или на компанию контрагентов. Эти моменты, как правило, снижают уровень риска в процессе конкуренции и обеспечивают получение монопольной прибыли. 

4 Формы конкуренции в условиях монополистического производства. Ценовая и неценовая конкуренция
В период монополистической конкуренции основными ее формами выступают: научно-техническое соперничество; промышленно-производственное соперни​чество; торговое соперничество.
Научно-техническое соперничество. Борьба за повышение конкурентоспо​собности фирм проводится путем:
· разработки новых продуктов; внедрения современных технологических процессов;
· накопления и использования научно-технической информации; приобрете​ния и использования патентов. При научно-техническом соперничестве обычно используются две модели:                                     
1. Конкурентная модель — основывается на том, что конкурирующие фирмы используют наиболее эффективную из известной производственной техники; прибыли от НТП могут быть недолговечными, так как конкурирующие фирмы ко​пируют любую техническую новинку; прибыль от нововведений получают после внедрения новаций все конкурирующие фирмы, но затраты на техническое исследование несут только разработчики.
2. Монополистическая модель — основывается на том, что чистый монополист имеет возможность постоянно получать значительные прибыли за счет нововведений. Он имеет большие финансовые ресурсы для НТП, чем конкурирующие фирмы, но стимулы разрабатывать новую технику или продукцию ослабевают в силу монополизированного рынка. Монополисты, чтобы избежать потерь за счет морального износа машин и оборудования, могут скрывать вновь созданные технику и продукцию.
Промышленно-производственное соперничество проявляется в виде наращива​ния производственных мощностей, освоения новых видов продукции и снижения издержек производства. В условиях совершенной конкуренции производственная эффективность достигается за счет того, что свободный вход на рынок и выход фирм с рынка заставляют фирмы работать при оптимальной норме выработки, когда удельные издержки производства являются минимальными. При этом цены на продукцию устанавливаются на низшем уровне и согласуются со средними валовы​ми издержками. В условиях чистой монополии фирма может уменьшить объем вы​пуска продукции, назначить более высокие цены, снизить за счет этого расход ре​сурсов и максимизировать прибыли. Однако в условиях конкуренции положение осложняется за счет издержек, которые могут увеличиваться или снижаться. При этом используются два подхода: эффект масштаба и понятие «Х»-неэффективности.
Эффект масштаба. При данной технологии и издержках производства по​требительский спрос может быть недостаточным, чтобы поддержать большое количество конкурирующих фирм, производящих такой объем продукции, ко​торый позволяет каждой из них реализовать существующий эффект от роста масштабов. В таких случаях фирма должна быть по отношению к рынку большой, т. е. она должна быть монополистической, способной эффективно произ​водить продукцию при низких издержках производства на единицу выпускае​мого изделия.
Х-неэффективностъ. Обычно при исследовании издержек производства де​лается допущение, что фирма выбирает из существующих технологий именно ту, которая является наиболее эффективной и которая позволяет фирме добиться минимума средних издержек для каждого уровня выпуска. В реальной действи​тельности каждая фирма, как правило, не использует в полной мере имеющиеся возможности снижения издержек. Для оценки потенциальных возможностей сни​жения издержек до минимального уровня средних введено понятие «Х-неэффективность». Она имеет место тогда, когда фактические издержки фирмы для любо​го объема производства больше, чем минимально возможные издержки. 
Торговое соперничество. Эта форма соперничества основана на использова​нии цен,. При этом цены формируются в результате трехстороннего соперниче​ства: во-первых, между продавцами за сбыт по более высоким ценам; во-вторых, между покупателями за приобретение товаров по более низким ценам; в-третьих, между продавцами и покупателями за сбыт по более высоким и за приобретение товаров по более низким ценам.
Различают ценовую и неценовую конкуренцию. Ценовая кон​куренция происходит, как правило, путем искусственного сбивания цен на дан​ную продукцию. При этом широко используется ценовая дискриминация, кото​рая имеет место тогда, когда данный продукт продается по разным ценам и эти ценовые различия не оправданы различиями в издержках. Ценовая дискрими​нация возможна при трех условиях:
•  продавец должен быть монополистом или обладать некоторой степенью монопольной власти;                                        
•  продавец должен быть способен выделять покупателей в группы, которые имеют разную способность платить за продукт;
• первоначальный покупатель не может перепродать товар или услугу. 

Ценовая дискриминация наиболее часто применяется при оказании услуг (услуги врачей, адвокатов, владельцев гостиниц), при оказании услуг по транс​портировке продукций; при реализации товара, который не поддается перерасп​ределению с одного трынка на другой (транспортировка скоропортящихся продуктов с одного рынка на другой).                            
Неценовая конкуренция проводится, главным образом, посредством совершен​ствования качества продукции и условий ее продажи, «сервизации» сбыта. Повы​шение качества может осуществляться по двум основным направлениям: первое— совершенствование технических характеристик товара; второе — улучшение при​способляемости товара к нуждам потребителя. Неценовая конкуренция посред​ством совершенствования качества продукции получила название конкуренции по продукту. Этот вид конкуренции основывается на стремлении захватить часть отраслевого рынка путем выпуска новых товаров, которые либо принципиально отличаются от старой модели, либо представляют ее модернизированный вари​ант. Конкуренция, основанная на совершенствовании качества, носит противоре​чивый характер. С одной стороны, повышение качества служит способом скрыто​го снижения цен и расширения сбыта; с другой — «качество» — это субъективная оценка, которая открывает возможности фальсификации качества путем рекламы и красивой упаковки.
Неценовая конкуренция путем совершенствования сбыта продукции получи​ла название конкуренции по условиям продаж. Этот вид конкуренции основыва​ется на улучшении сервиса обслуживания покупателя. Сюда входит воздействие на потребителя через рекламу, совершенствование торговли, установление льгот по обслуживанию покупателей после приобретения товара, т. е. в процессе его эксплуатации.
5  Монопольные цены. Механизм равновесия рынка при монопольных ценах
В условиях свободной конкуренции цены формируются преимущественно под влиянием спроса и пред​ложения. При монополистической конкуренции этот процесс приобретает более сложный характер. В процессе преобладания монополий происходит сочетание стихийного рыночного регулирования с управлением, осуществляемым монополиями и государством.
Если монополия получает право на реализацию товаров, то она стремится как можно больше продать товаров и получить при этом максимальное количество прибыли. Однако продажа каждой дополнительной единицы товара по мере удов​летворения спроса приносит все меньше и меньше дохода. Для того чтобы продать эту дополнительную единицу, необходимо понизить цену, так как покупательная способность рынка имеет ограниченные возможности. При этом монополия будет продавать товары не по самой высокой цене, а по такой, которая обеспечивает оптимальное сочетание объема продажи и цены за единицу изделия и получение наивысшего общего объема прибыли.
Границы монопольных цен устанавливаются рыночной конкуренцией. Верхняя граница определяется соотношением уровня цен и объемов производства, которое обеспечивает монопольно высокую прибыль. Рассмотрим это на примере, который дает общее представление об основных закономерностях монополисти​ческого ценообразования.
При анализе моно​польного рынка следует рассматривать фактически только поведение фирмы-монополиста на рынке. Механизм равновесия рынка можно обосновать графически.  В условиях свободной конкуренции при пересечении кривой предложения и кривой спроса  рыночное равновесие наступает в точке пересечения А.
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Если фирмы-производители договариваются между собой о проведении еди​ной политики при установлении цен и объемов производства, тогда эти фирмы объединяются и выступают в виде картели или монополии. В этом случае кривая спроса D потребителя превращается в кривую спроса AR монополии, спрос по​требителя подменяется как бы спросом монополии, монополия диктует спрос по​требителя. Чтобы максимизировать прибыль, монополия сокращает объем производства товара для потребителя с Qa до Qal, который соответствует точке At — пересечение кривой предельного дохода MR (маргинальные поступления) с кривой пред​ложения S, которая превращается в кривую предельных издержек МR в виде предложения средств производства. При этом чтобы потребители приобретали объем выпуска товаров, предложенный фирмой-монополистом в размере QaJ, и чтобы не было нарушено равновесие спроса и предложения, товары реализуется не по цене Ра}, а по цене Р. В этих целях монополия блокирует действия рыночных субъектов, которые стремятся уравнять цены спроса и предложения, соответству​ющие уровню свободной конкуренции. В результате равновесие устанавливается на уровне монопольных цен, соответствующих цене Р объему Qal. В связи с тем что каждая единица товара, не выпущенная в пределах от Qa до Qaji уменьшает издержки монополии, монополия добивается увеличения дохода в виде сверхпри​были. Прибыль выступает в виде монопольной прибыли.
Вместе с тем монополистическая ситуация, как правило, сопровождается ан​тимонопольными методами воздействия со стороны государственных органов.
Первая группа мер — административно-правовое воздействие в виде:
•  запрета монополии в какой-либо отрасли хозяйства;
•  роспуск существующих монополистических объединений;
•  расчленение монополий на ряд самостоятельных производств.
Вторая группа мер — административно-экономическое воздействие, направ​ленное на:
• преследование государством торговцев, осуществляющих ценовую дискри​минацию (завышение цен, не обусловленное издержками производства);
•  преследование торговцев, осуществляющих фальсификацию товаров путем использования рекламы;                                                         
•  запрещение внеэкономического воздействия на контрагентов путем сговора с целью оказания совместного влияния на изменение рыночной ситуации.
Третья группа мер — экономическое воздействие, проводимое государством:
•  использование разных приемов введения налоговой политики, которые вы​нуждают монополию назначать цены на выпускаемую продукцию, близкие к условиям свободной конкуренции;
•  поощрение выпуска товаров-субститутов, т. е. товаров-заменителей. Разно​образие товаров личного и производительного потребления снижает спрос на товары монопольного производства;
•  расширение рынка за счет установления международных экономических связей и увеличения импорта; распространение научных и технологических знаний.               
Естественная монополия. В некоторых отраслях существует монополия, когда отдельный производитель выпускает продукцию, которая отличается более низ​кими издержками, чем продукция, выпускаемая несколькими производителями (производство газа, нефти, золота), — это естественная монополия. Демонополи​зация в таких отраслях может привести к резкому увеличению затрат, повышению цен на продукцию, к снижению общей производительности труда. Осуществление такой демонополизации будет неэффективно.
