Лекция 2 ТЕОРИЯ РЫНОЧНОГО МЕХАНИЗМА
1. Рыночное равновесие и механизм его достижения. Закон спроса и предложения
 Выяснение сущности товарно-денежных отношений, рынка, его структуры и инфраструктуры дает возможность раскрыть механизм рыночного равновесия, в частности, взаимодействие спроса и предложения. В истории мировой экономической мысли уже более двух столетий разные направления, течения и школы пытаются определить главные условия и механизм достижения рыночного равновесия. Поскольку практика постоянно вносит что-то новое в развитие экономической системы, усложняется механизм ее функционирования, появляются новые модели и теории рыночного равновесия.

Экономическое содержание закона спроса. Простая модель спроса и предложения, по мнению шведского экономиста К. Эклунда, существует почти 200 лет, а ее более развитая форма на протяжении последних 100 лет является ядром политической экономии. Простая модель отражает поведение покупателя и продавца, соотношение спроса и предложения и динамику цен во время купли-продажи единицы какого-либо товара. Прежде чем рассматривать этот механизм, выясним сущность спроса и предложения.

Изучению спроса, предложения и механизма их взаимодействия в марксистской политической экономии уделялось недостаточно внимания, что не могло не отразиться на процессе познания этих категорий: они определялись на таком предельно абстрактном уровне, который не давал возможности использовать их при решении конкретных проблем. Согласно определению К. Маркса, спрос — это представленная на рынке потребность в товарах, а предложение — продукт, который находится на рынке или может быть доставлен на него. Американские экономисты К. Маккокнелл и С. Брю определяют спрос как количество продукта, которое потребители готовы и способны купить за определенную цену. Предложение, по их мнению, — это шкала, показывающая разные количества продукта, которые производитель хочет и может изготовить и предложить для продажи на рынке.
Спрос на тот или иной товар зависит от многих факторов. Так, помимо цены, на спрос оказывают влияние следующие факторы:
1) Вкусы потребителей;

2) Доходы потребителей;

3) Цены на продукты – конкуренты или заменители;

4) Цены на сопутствующие товары или товары субституты
К этим факторам можно добавить ценовые и дефицитные ожидания, изменения в структуре населения, экономическую политику правительства (в частности помощь, которая предоставляется бедным слоям населения и др.).

Рассматривая эластичность спроса в зависимости от уровня цен, западные экономисты сформулировали закон спроса, согласно которому при неизменности всех других параметров снижение цены обусловливает соответствующий рост спроса, и наоборот (рис. 1). 

	





Рис. 1 – Кривая спроса




Таким образом, между ценой и спросом существует обратная зависимость. Подтверждением действия данного закона являются эффекты дохода и замещения. Первый указывает на то, что при более низкой цене товара потребитель может купить его, не отказывая себе в приобретении других альтернативных товаров, второй выражается в том, что при более низкой цене потребитель хочет приобрести дешевый товар вместо аналогичных, которые стали относительно дорогими.

Оба эффекта действуют в одном направлении (то есть вызывают рост объема спроса при снижении цен) в процессе покупки товаров среднего и высокого качества, и в противоположном направлении — при покупке низкокачественных товаров. При незначительном количестве товаров низкого качества (например, маргарина в соотношении с маслом) эффект замещения будет преобладать над эффектом дохода и потребители будут покупать больше маргарина. Но бывает, что при снижении цены на товар спрос на него сокращается, а при повышении растет, что означает преобладание эффекта дохода над эффектом замещения.

Закон спроса не действует в условиях ажиотажного спроса, а также при «переключении» спроса потребителей на более качественные и дорогие товары. В последнем случае частично имеет место описанный американским ученым Т. Вебленом эффект престижного спроса, когда осуществляется покупка изделий высокого качества, причем при росте цен на дорогие товары, изготовляемые престижными фирмами, спрос на них до определенного предела может расти. Не подчиняется закону спроса и спрос на отдельные редкие, дорогие и невоспроизводимые товары, такие, как картины, антиквариат и др. 
Существует также интересное исключение из закона спроса, связанное с так называемым "товаром Гиффена" Суть этого феномена в том, что при определенных обстоятель​ствах эффект дохода перевешивает эффект замещения а следовательно (вопреки закону спроса), величина спроса растет при росте цены. Считается, что этот эффект открыл английский экономист Роберт Гиффен (1837-1910), наблю​дая за бюджетами беднейших семей Англии и Ирландии. Как заметил Р.Гиффен, повышение цены на хлеб проде​лывает такую большую брешь в бюджете беднейших рабо​чих семей и настолько увеличивает предельную полезность денег для них, что они вынуждены сокращать потребление мяса и наиболее дорогих мучных продуктов питания, пос​кольку хлеб продолжает оставаться самым дешевым про​дуктом питания, который они в состоянии купить и станут покупать, они потребляют его при этом не меньше, а больше.
Конечно, "товары Гиффена" весьма редки, но в строгой логике теории потребительского поведения возможность появления таких товаров существует. Можно сказать, что на практике появление "товара Гиффена" - это сигнал социального неблагополучия, свидетельство снижения жиз​ненного уровня отдельных общественных слоев.





	Рис. 2 – Кривая предложения


Предложение (рис. 2), как и спрос, обусловлено действием ряда факторов: 
1)издержками производства, определяемыми стоимостью ресурсов; 
2) целью фирмы, от которой в значительной мере зависит уровень цен (если фирма стремится завоевать новые рынки сбыта, она может предлагать товар по более низким ценам); 
3) наличием или отсутствием конкурентов на рынке, увеличение численности которых обусловливает рост предложения независимо от цен на товары и политики ценообразования; 
4) уровнем технологии (более совершенная технология удешевляет производство); 
5) уровнем налогов, повышение которых сокращает возможности предприятий наращивать производство;

6) ценами на другие товары (при снижении цен, скажем, на свинину может увеличиваться производство говядины) и др.

Переход к более сложной модели взаимосвязи предусматривает сопоставление интересов производителей и потребителей в соответствии со спросом и предложением и определение условий их оптимального сочетания (рис.3).

Линии спроса и предложения на рисунке пересекаются в точке, которая отвечает значению количества товара k1 и цены Р1. При таком количестве этого товара и цене на него производители и потребители могут одновременно достичь поставленной цели. Потребитель оценивает для себя полезность нового товара равновеликой затратам на ее покупку, то есть ценой Р1. Для производителя максимальный доход, то есть сумма, которую фирма может получить от продажи дополнительного товара по цене р1, будет равен максимальным (предельным) издержкам на их производство. Такая оптимальная цена называется ценой равновесия. 







	


Рис. 3 – Равновесие на рынке

Однако описанная ситуация с одним товаром означает достижение лишь частичного равновесия. Изменение затрат производства, или соотношение спроса и предложения на данный товар, обусловливает определенные изменения в ценах на другие товары. Если же в состоянии равновесия находится вся система цен, то на рынке устанавливается общее равновесие. Средством его достижения является равновесный метод (поиск экономической системой состояния равновесия, статики). Несмотря на то что цена равновесия устраивает и покупателя, и продавца, такое равновесие оказывает преимущественно негативное воздействие на динамизм экономической системы, поскольку товаропроизводители в значительной степени утрачивают стимулы к конкурентной борьбе, а значит, - стимулы к производству.

К особенностям ценообразования под влиянием неценовых факторов относится рост цены в условиях повышения спроса при неизменном предложении или сокращения предложения при неизменном спросе, и наоборот. Излишек предложения при установлении цены равновесия приводит к ее снижению, а его недостача (дефицит) — к повышению. 

2  Эластичность спроса и предложения и их основные виды
Взаимодействие спроса и предложения в условиях совершенной конкуренции.  При выяснении особенностей взаимодействия спроса и предложения важно знать конкретную величину роста или снижения спроса и предложения (скажем, рост цены составил 20 %, или доход уменьшился на 5 % и т. д.). Для этого пользуются понятием эластичности. 
Эластичность — это мера чувствительности спроса и предложения к изменению факторов, которые их определяют, и, прежде всего, стоимости товаров. В количественном выражении эластичность означает степень или меру реагирования одной переменной величины вследствие однопроцентного изменения другой. Важнейшую роль в эластичности спроса и предложения играют изменения величины спроса в зависимости от цены.

Основными факторами, которые влияют на ценовую эластичность спроса, являются:

1) наличие качественных взаимозаменяемых товаров и уровень цен на них; 
2) удельный вес продукта в доходах потребителя;
3) продолжительность времени для осуществления выбора; 
4) тип товаров, в частности, их деление на предметы роскоши и товары широкого потребления.

Зависимость эластичности спроса от изменения цены выражается формулой:
Ε = %ΔQ/%ΔЦ , 
где Q — величина спроса; Ц — цена; %ΔQ — процентное изменение Q; %ΔЦ - процентное изменение Ц, показывающее, какое изменение спроса в процентах обусловливает рост цен, скажем, на 1 %.

Используется также формула:

ΕPспр. = ((Q2-Q1)/((Q2+Q1)/2))/((Ц2-Ц1)/((Ц2+Ц1)/2))
Эластичность спроса в зависимости от роста цены, как правило, является отрицательной величиной, то есть с ростом цены спрос на товар уменьшается.

Но бывают также и другие варианты.

1. Е=0 или абсолютно неэластичный спрос (соль)


2. E<1, малоэластичный спрос (продукты питания)


3. Е=1, единичная эластичность (предметы роскоши)




4. Е>1, высокоэластичный спрос (предметы роскоши)




 5. Е=∞, абсолютно эластичный спрос




Особенность рыночного механизма состоит в том, что спрос на протяжении длительного промежутка времени является более эластичным, чем цена. Это обусловлено тем, что люди не сразу меняют свои привычки в потреблении товаров, а также тем, что спрос на один товар может быть связан с запасом у потребителей другого товара, спрос на который меняется медленнее. Так, резкое повышение цены на бензин, хотя и снижает спрос на него, но незначительно и на непродолжительное время. Но учитывая данный фактор, на протяжении длительного промежутка времени потребители будут стремиться покупать малолитражные и более экономичные автомобили.

Наряду с ценой важнейшими факторами, влияющими на эластичность предложения, являются: численность товаропроизводителей, ожидания (ценовые и др.) различных  субъектов экономической деятельности, значимость товара для потребителя, величина устанавливаемых государством налогов, фактор времени, удельный вес товара в доходе потребителя и др. При этом различают краткосрочный период эластичности спроса, средне- и долгосрочный.

Для отдельных групп товаров (автомобили, холодильники, телевизоры и др.) спрос  является более эластичным в кратковременном периоде.

По оценке западных ученых, коэффициент ценовой эластичности составляет, в %: на хлеб — 0,15, говяжье мясо — 0,64, яйца — 2,65, электроэнергию — 0,13, обувь и одежду — 0,20, билеты в кинотеатр — 0,87.

Выделяют также перекрестную эластичность спроса, когда при значительном изменении цены одного товара выявляется тенденция изменения спроса потребителей на другой товар. Коэффициент такой эластичности показывает изменение спроса на один товар в процентах в зависимости от изменения цены другого товара на 1 %.

Εхуспр. = ((Q2х-Q1х)/((Q2х+Q1х)/2))/((Ц2у-Ц1у)/((Ц2у+Ц1у)/2))

При этом возможны следующие варианты:
1. Е=0 Абсолютная неэластичность на товары, не связанные друг с другом
2. Е<1 Малая перекрестная эластичность на товары, малосвязанные между собой

3. Е=1 Спрос на товары - заменители

4. Е>1 Спрос на товары - конкуренты

5. Е<0 Спрос на товары субституты или дополняющие товары.

Эластичность спроса на товар растет по мере расширения группы его заменителей и сближения их качества (совокупности потребительных стоимостей), а также увеличения возможностей использования данного товара. В то же время снижение эластичности спроса на товар происходит при росте значимости потребностей, которые удовлетворяет данный товар, ограниченности доступа к нему, продолжительности периода существования товара.

Аналогично измеряется эластичность предложения, зависимость которой от цены является процентным изменением предлагаемого количества товаров вследствие однопроцентного роста цены. Как правило, значение эластичности предложения — положительное, поскольку более высокая цена — стимул для производителей увеличить выпуск товаров.

ΕPпредл. = ((Q2-Q1)/((Q2+Q1)/2))/((Ц2-Ц1)/((Ц2+Ц1)/2))

Бывают следующие варианты:

1.Е=0 или абсолютно неэластичное предложение, наблюдается на товары длительного хранения или быстрого и относительного легкого воспроизведения




2.E<1, малоэластичное предложение, наблюдается на товары, которые сложно хранить, требуют для производства серьезной перестройки производственного процесса


3. Е=1, единичная эластичность 





4. Е>1, высокоэластичное предложение 





Взаимосвязь между эластичностью спроса и предложения отражает закон спроса и предложения: предложение формирует спрос через ассортимент изготовленных товаров и предлагаемых услуг и их цены, а спрос определяет объем и структуру предложения, оказывая при этом влияние на производство.
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